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Pocket Owners ～所有することで近くなる、新しい地方との関わり方～



© EXest Inc 2022 1

Pocket Ownersが目指す世界と関わる産業

貢献できる産業

Pocket Owners構想の背景

Pocket Ownersが解決する
課題

Pocket Ownersが目指す世界

Pocket Ownersのフェーズ

「農林水産」「観光・文化」

製品・サービスローンチ済でPMFを実施、拡大をしていくフェーズ

一次産業は国の根幹を支える産業の一つであり、かつ、地方経済を支える重要な産業の一つだと考えています。
しかし、課題は山積しています。キャッシュフローへの不安、生産物の出来具合による収益の安定性、生産物のコモディティ化による価格競争、
規格外生産物問題、さらに、繁忙期と閑散期での必要労働力の差が大きいため確保が難しいことなどです。
上記要素が絡み合い、一次産業全体として、就業人口の高齢化や減少、後継者問題など、産業自体の衰退が進んでいます。
これらを解決するために、DX やIoTなど様々取り入れられていますが、ITリテラシーの高くない生産者が置き去りになってしまっている状況も
あります。だからこそ、本事業では一次産業を盛り上げたいと考える全ての方と一緒に変革ができる仕組みづくりを実施します。

一次産業にシェアオーナー制度を取り入れ、生産者と消費者の新しい関係を構築、イチ消費者をオーナーにすることで、一次産業従事者の収益の
安定、高付加価値化を実現します。これにより、一次産業の各種課題、キャッシュフロー、収益の安定、価格競争、後継者問題などを解決する
基盤を作ります。テーマは「所有することで近くなる、新しい地方との関わり方」とし、消費者へ権利上の所有を提供、日本全国の消費者を
オーナー（=ファン）に変えていき、生産者とオーナー、またオーナー同士のコミュニティを形成します。
本事業により、「各地方にシェアオーナーが多い市町村」を実現し、シェアオーナー制度により日本の一次産業の変革を目指します。
また、産直型のECのように中抜きモデルで、ITリテラシーの高い生産者だけと取り組むのではなく、
全農や漁協など一次産業を支えるプレイヤー参加していただき、一次産業の未来を支えるすべての生産者と取り組みます。

各地方での成功体験をもとに、より多くの地域、地方の一次産業従事者にシェアオーナー制度への参加を促します。
一次産業従事者への認知や県内のシェアオーナー募集に関しては、弊社と事業を展開している100以上の地方テレビ局の協力もいただく予定です。
セカンドフェーズとして日本全国でのシェアオーナー募集を実施し、日本において、シェアオーナー制度を充実させ、一次産業支援の一つの形として
確立させます。サードフェーズとしては世界各国に向けたオーナー募集を実施します。世界のオーナーへ各地域の農産物、魚介類などを
高付加価値で届けることで、一次産業従事者がより経済的に、心理的に豊かなになる取り組みを目指します。また海外のシェアオーナーが自らの
畑などを目指して日本への旅行を決めるといった地方の観光経済への繋ぎ込みも実施したいと考えています。
また、一次産業 x メタバースによるオーナー、生産者のコミュニティ活性化も目指します。
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会社概要
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会社概要

項目
代表者氏名・役職 中林 幸宏（なかばやし ゆきひろ）・代表取締役CEO
設立年月日 2016年12月1日
資本金 1億1,890万円
事業概要 ・訪日観光客とプロフェッショナルガイドとのマッチングプラットフォーム運営（WOW U）

・地元密着型メディア運営
・地元ガイドの教育活動
・地方創生事業（DOGADOZO・Pocket Owners）
・広告代理事業（Publicity Showcase・LSAS）

本社所在地 東京都港区三田2-14-5 フロイントゥ三田608
社員またはメンバー数 6名
主たる業種 ITサービス業（プラットフォーム運営）
会社HPのURL https://www.exest.jp/
サービスサイトのURL https://www.pocketowners.com/
略歴・受賞歴 2016年に創業し、2017年よりWOW Uを展開する。みずほキャピタル、三菱UFJキャピタル、smbcvcなど3

メガのキャピタルからプレシリーズAにて資金調達を実施し、その後、シリーズBまで資金調達を実施。
現在の株主は19社（エンジェル含む）。エンジェルの中にはロンドンブーツ1号2号の田村淳さんも。
田村淳さんとは地方テレビ局を活用した地方創生の取り組みも実施している。その中の一つがPocket Owners
であり、今後も連携して事業拡大を狙う。地方テレビ局とは100局以上と連携しており、日本最大級のネットワ
ークを活用可能。
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会社概要
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事業理念（ビジョンの言語化）



© EXest Inc 2022 6

事業理念（ミッションステートメント）
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経営陣
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事業の内容（既存5事業の紹介）
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事業の内容（WOW U）
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目指す世界と創りたい産業（WOW U）
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ビジネスモデル（WOW U）
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事業の内容（Pocket Owners）・・本プログラムでの事業
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目指す世界と創りたい産業（Pocket Owners）・・本プロジェクトでの事業
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ビジネスモデル（Pocket Owners）・・本プロジェクトでの事業
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5.  事業の内容（LSAS）
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目指す世界と創りたい産業（LSAS）
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本プログラムでご提案する
Pocket Ownersの内容詳細
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本プログラムで実施するPocket Ownersの内容詳細

消費者からオーナーへ、オーナーコミュニティを持つ生産者が日本の一次産業を変える

日本一シェアオーナーが多いまちが日本の農業を変えていく
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顧客像・顧客課題・・一次産業従事者が抱える課題を整理

19

q 顧客は、シェアオーナー制度を実施したいと考えるすべての一次産業従事者、彼らが抱える主たる課題は以下３点と考えられる

就農人口の高齢化・減少・後継者問題 収益安定性・キャッシュフローに課題 生産者と消費者の距離感

x

声を聞ける消費者＝ファンを増やすことが重視されつつある

生産者はECなどで消費者へ直接販売を実施することで、
消費者の声がダイレクトに聞けるようになっている。
その声が励みになることを実感し、もっと声を聞きたい
と感じる生産者さんが多く存在している。

一方、ECやふるさと納税は一定程度のITリテラシーが必要
となりハードルを感じる生産者も。

就農人口は高齢化が進み、減少しており、後継者不足の
問題も顕著である。

さらに、耕作放棄地の問題なども重なり様々な問題が
顕在化している。

一次産業は、生産物が販売されキャッシュインという
産業構造であり、キャッシュフローが悪い
また、天候や気候、災害などにより収穫予想が難しく、
価格の変動も大きいため、収益の安定に乏しい産業である

その不安定さ、リスクをJAが吸収していたが、JA自体も
、一部では経営が難しい状況になってきている
また、産直型ECなどによる販路開拓を実施する農家も増加
しているが、年齢層などを踏まえると、ECを実施したくても
できない農家などが一定数存在すると考えられる

ECやふるさと納税が盛り上がることで、生産者に
消費者の声が届きやすい状況が作られている
不特定多数の顔の見えない消費者へ生産物を届けること
ではなく、顔の見える反応してくれる消費者に生産物が
届くことで、やりがいを感じる農家が増えてきている

消費者はスーパーにより色、形、価格などで商品を選択
するが、顔の見える消費者＝ファン、オーナーは、
指名買いをしてくれる貴重な存在である。
多くの生産者は、消費者をフローな存在ではなく、
ストック化するための手段を模索している

（参照）h"ps://news.milize.com/2021/04/44123
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解決したい問題（市場ポテンシャル）一次産業のビジネスモデルから考える現在の課題

20

具体的な課題
• 一次産業の構造上の課題である、キャッシュフロー、収穫高依存による収益の不安定さ、コモディティ化による価格競争などの経済的不安
• 一次産業従事者の高齢化や就業人口の減少、後継者問題
• 規格外生産物の安価な流通による値崩れ問題やブランド毀損による正規品への影響（正の側面を残しつつ、負の側面をカバー）

一次産業の構造 栽培 収穫 販売
農業を事例に

消費

約60%

約40%

キャッシュインのタイミングが遅い

気候、天候、作物の病気、連作障害などにより
収穫高が予測しづらく、コントロールが難しい環境のため
収益が安定しにくい

色、形、価格などによる選択

高齢化
就業人口の減少
後継者問題

10-20+%規格外

規格外などは売上に貢献せず
販売するとしても安価に流通

q 国の根幹を支え、地方経済の最も重要な担い手である一次産業。その多種多様な課題を解決する基盤を、DXにより実現する

産直型ECなどによる
規格外有効活用という正の側面
ブランド毀損などに繋がっている
負の側面
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解決したい問題（市場ポテンシャル）・・本実装PJにより既存の課題がどのように解決されるのか

21

解決手法
• シェアオーナー制度により、プロセスエコノミーを実現、イチ消費者をファン化することでキャッシュフローや収益改善を目指す
• フローである消費者ではなくストックであるオーナーを増やすことで、一次産業従事者のやりがい、モチベーションを構築する
• シェアオーナーによる規格外生産物を活用した商品開発プロジェクトを展開し、付加価値をつけて生産者自身が経済効果を得る

一次産業の構造を改革 栽培 収穫 販売
農業を事例に

消費

約60%

生産物がなくてもシェオーナー獲得のタイミングで
売上が上がりキャッシュフローが改善される

究極の自分ごと化である所有（権利上）による
高付加価値化を実現する

オーナー＝ファンによる指名買い

ファン獲得による
高付加価値化による収益の安定・向上
生産物の販売だけではない
コミュニティ連携を実現

10-20+%規格外

オーナーコミュニティによる規格外生産物を活用した商品開発プロジェクト
により、高付加価値化し、収益を上げる

q 参加を希望する一次産業従事者が、もれなく参加できるシェアオーナー制度を実施可能なプラットフォームを構築する

約40%
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シェアオーナー制度内容詳細

所有することで近くなる、新しい地方との関わり方

消費者からファン、ファンからオーナーへ・日本一シェアオーナーが多いまち

シェアオーナー制

① 権利上の所有を提供
【例】・畝（さつまいも）

・苗（いちご）
・木（りんご）
・つた（ワイン）
・土地（田んぼ）
・タンク（日本酒）
など

③ コミュニティの形成

① オーナー費用の支払い

② オーナー特典

③ コミュニティへ参加

② オーナー特典
【例】・生産物の送付

・オーナープレートの設置
・育成状況の発信
・新商品開発プロジェクト
・リアルイベントの企画（苗植え・収穫祭など）
など

生産者 オーナーの皆さん
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収益モデル

登録 参加

【まず初めにEXestが叩きを作成します】
• シェアオーナーコンテンツ登録

【まず初めにEXestが叩きを作成します】
• 上記OKであれば、アカウント登録！

【定期的更新】
• 育成状況
• イベント情報など

【まず初めに】
• Pocket Ownersで興味のあるシェアオーナーを検索

【参加したいコンテンツがあれば】
• アカウント登録をする
• クレジットカード決済をして参加

例えば、20,000円（税込）のシェアオーナーコンテンツが1名の方に申し込みされた場合

20,000円15,280円

20%のシステム利用料金
＋

決済手数料（3.6%）

4,000円
＋
720円
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実例紹介「五郎島金時の畝のオーナー制度」を参考にした収益モデル紹介

20,000円（税込）のシェアオーナーコンテンツが1名の方に申し込みされた場合

20,000円/1オーナー15,280円/1オーナー

20%のシステム利用料金
＋

決済手数料（3.6%）

4,000円
＋
720円

2022年6月14日現在の五郎島金時の売上に関して

50名100万円76.4万円

23.6万円

（50名が申し込みをいただいた場合）

運営売上
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（参照）Pocket Ownersでの実績紹介（JA金沢市・さつまいも部会；五郎島金時）

25

自分の畝の写真

自分の畝の情報

オーナー特典

農家の情報

情報更新

情報更新

オーナー募集から
オーナーへの情報発信まで
全てPocket Owners上
で完結

• 3/21に開始

• 3/30に20畝から50畝へ拡大

• 6/30に50畝をさらに拡大

（200畝まで農地を確保済み）

オーナー仲間

情報更新
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Pocket Ownersは、
各地域で一次産業に関係するみなさま、各地方を盛り上げようとご活躍の皆さまと一緒に作り上げていくサービスです。

「これを導入すれば全て解決します！」という、特別なソフトウェアでもなければ、画期的な農業機械でもありません。

また、Pocket Ownersを運営するメンバーは、一次産業の専門家でもありません。

だからこそ、生産者の皆さんに寄り添って、その関係者の方などのご意見をいただくことで、いいサービスにしたいと思っています。

もし、皆さんと一緒に作り上げることができれば、

サービスやソリューションの押し付けではない、各地方に寄り添った、地方ならではのコンテンツを提供できると考えています。

汎用性の高い仕組みを作り、そこに各地方の関係者の皆さんとその地方ならではのコンテンツを載せたいのです。

この汎用性の高い仕組みを、それぞれの地方がそれぞれの色をつけて活用していくことで、

各地方が相互に送客しあい、独自のコンテンツによって競争し、共創し合うサービスにしていきたいと考えています。

ぜひ一次産業に従事する、関係する皆さまと一緒にチャレンジできればと思っています。

媒介型プラットフォームだからこそ、地域で活躍されている皆さんとの連携が重要になる事業である
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消費者

ファン
（オーナー）

育成・栽培 収穫 仲卸 販売

色・形・価格

一口シェアオーナー制度により
「究極の自分ごと化である所有」を実現

生育過程・自分の苗、畝、スペースなど
関与度が高まることでロイヤリティが高まる

リアル収穫体験

ECでの指名買い

生産者からの直接購入

指名買い

1. イチ消費者からファン、オーナーになることで、生産者との関係が（スーパーなどでの）農産物の購入という「点」ではなくなる

2. 育成・栽培から収穫、購入と関わる期間が長くなり「線」になる、そこでの体験も共有することで、関与度が高くなりロイヤリティが高まる

3. それにより、色や形、さらには価格で購入を判断するのではなく、自分がオーナーとなっている生産者（エリアなども含む）の生産物を指名買いする

4. また、オーナーコミュニティが形成されることで「面」がつくられ、オーナー同士がつながることで相乗効果を生み出し、よりロイヤリティが高まる

イチ消費者からファンに変えることの価値

フローの消費者からストックのオーナーへ
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興味関心のある全ての生産者が参加しやすい仕組み

初期導入コスト０！
• シェアオーナー制度に興味のある生産者であればどなたでも参加できます
• オーナー特典の設計やオーナー募集はPocket Ownersメンバーがサポートします

ITに疎くても大丈夫！JAやテレビ局が入力代行が可能なシステム！

• 生産者の中には、ITが得意ではない、本業が忙しく対応が難しい、という方もいらっしゃるはず
そんな方にはJAやテレビ局、ライターなどが入力代行できるシステムをご用意

• シェアオーナー制度に興味のある方は、皆さんチャレンジしていただける環境を提供します

オーナーになりたい人を集める仕掛けもさまざま展開！

• 素敵な特典も知っていただかなければ意味がないので、オーナー募集もPocket Ownersで実施
• 田村淳さんとの「いき物語」（各地方の生産者の魅力を伝えるオンライン番組）での取り上げ
• 地方テレビ局によるテレビCMを活用したオーナー募集も

オーナーが増えても安心、配送管理もシステム上で可能に！

• オーナーが増えた場合、オーナー特典で生産物を送ることが負担になると考えています
負担を最大限減らせるように配送管理システムも構築しています

オーナー同士のコミュニティを活性化させるメタバース

• メタバースを活用し、生産者とオーナー、オーナー同士のコミュニティを活性化させます
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コミュニティ活性化としてメタバース（仮想空間）の活用を検討

オーナー同士のコミュニティ形成 農家とオーナーのコミュニティ形成

• 同じ生産物のオーナー同士のコミュニティをアクティブにする
• 違う生産物のオーナーをつなぎ、1人が複数のオーナーになる
• メタバース空間で交流することでリアルでの交流につなげる
• イベントなども実施し、メタバースに人を集めていく
• 定点カメラなどを設置し、メタバース空間内で現在のリアルな映像を配信

• メタバース空間でのオーナーのアクションを生産者と連携
• オーナーのアクションに応じて収穫などを実施し、新鮮な生産物を発送
（投げ銭のような形で別料金を支払うと対応可能などで対応）

• 定期的に生産者からクイズを出し、解答率によってプレゼントを発送
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目指す世界：地方から日本へ、そして、世界へ ～オーナーと共に実現する地方から始まる新しい農家の形～

Pocket Ownersを活用することで日本中から、そして、世界中からもオーナーを募集することができます
皆さんが愛情込めて作った生産物が、世界の食卓に並び、世界中の人を笑顔にする

そこには、その食材ならでは、日本ならではの調理方法が添えられているかもしれません
または、世界中の調理方法で新しい味わい方をされているかもしれません

あなたの生産物がきっかけとなって、あなたの街に訪れたいと考える人が増えるかもしれません。
消費者ではなくオーナーだからこそ実現できる、新しい農業と観光の形をぜひ一緒に作り上げていきませんか？

現在 2年後 5年後 世界へ
日本中にオーナーがいる状態に 世界中にオーナーがいる状態、かつ世界中で日本の生産物が所有されている状態に



PhotoACより

30-40代
⼩さなお⼦さんがいるご家族

⼤学⽣〜20代
⾃らの価値尺度を持つZ世代

60代
良い⾷材を求める健康志向シニア

都市部・ご当地県・近隣県 ご当地県・近隣県 都市部・遠距離県

シェアオーナーは各世代にさまざまな提供価値が可能



継続性⼀過性

⼈/コミュニティ/体験重視/⾃分ごと化

モノ/⼀⽅通⾏/商品重視/利便性

⾷べチョク

ポケットマルシェ

既存オーナー制度

クラウドファンディング

おてつたび

JTB農泊

野菜のサブスクリプション

ふるさと納税

リアル体験による観光産業への貢献

共同プロジェクトによるコミュニティ活性化

オーナープロジェクトによるコミュニティ活性化

競合サービスとの差別化と独自性・拡張性



リアル

デジタル

五郎島⾦時（⽯川県⾦沢市）・さつまいもを事例として

田村淳さんとのオンライン番組
「日本全国・地産伝承いき物語」

にて生産者の魅力を発信

オーナー限定
苗植え体験

全国から50名近くの方が参加

オーナー限定
ベランダ栽培キット

自宅で五郎島金時を栽培

生産者から動画、写真、テキストによる情報発信で
継続的なコミュニケーション

オーナー限定
淳カカシ制作プロジェクト

オーナー限定
規格外五郎島金時ペーストを活用した

加工品プロジェクト

イモネーズ

次年度オーナー募集
収穫祭

開催決定
10/29
11/5

Pocket Owners EC機能
10月下旬に実装予定

2023年
生産者とオーナー、オーナー同士が繋がる

メタバース空間を構築予定

義務ではない、程よい距離感が作り出す、これまでにない関わり方
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企業様とご一緒させていただきたい内容
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企業が枠を購入し、SDGsを社内外で本気で考えるプロジェクト

30枠

10枠

20枠

JAL社内で募集

⼀般で募集

12/18
収穫祭・ご当地BBQを実施
⼩⽶（こごめ）に関する知識などを学ぶ
加⼯会社を⼊れての勉強会を実施する

12/中下旬 3名10チームに分かれて商品開発会議

1~2⽉ 2週間に1回のペースで開発会議

3⽉ 各チームで発表

4⽉ 試作品を加⼯・テストマーケティング

5⽉ サンフランシスコJapanTownでの販売

6⽉ 総括

⽥⼒本願（愛媛県⻄予市）・お⽶を事例として

知る
・
学ぶ

実践する

実現する

つなげる
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規格外農産物を活用したプロジェクト、アイデアを形に。

現地でのキックオフ オンラインでの企画会議 オフラインでの企画審査 試作品 商品化 販売

1泊2日 2-3ヶ月 1日 1-1.5ヶ月 1.5ヶ月

エンゲージメント醸成
チームビルディング

ユーザー目線による企画の発散 加工会社とのマッチング 現実的な商品化へ ラインを稼働

農家の現状を知る
農家の想いを知る

規格外農産物のインプット
プロジェクトメンバーを知る

マイルストーンに沿った
アウトプット

加工会社による
オーディション

アイデアから商品へ
ロットや販売価格
プロモーション戦略

海外への販売

21生産物
愛媛・兵庫・青森・福井

石川・秋田・熊本・北海道

630名 120アイデア 40商品 40商品

BBQイベント
地元ならではの調理方
生産者ならではの調理方

Slackなど運営が主導 加工会社を10社程度 アイデアを現実に変換
販売元・加工業者
などの役割分担

各地方のテレビ局と連携し、コンテンツ化する
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規格外農産物を活用したプロジェクト、アイデアを形に。

現地でのキックオフ オンラインでの企画会議 オフラインでの企画審査 試作品 商品化 販売
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エンゲージメント醸成
チームビルディング

ユーザー目線による企画の発散 加工会社とのマッチング 現実的な商品化へ ラインを稼働

農家の現状を知る
農家の想いを知る

規格外農産物のインプット
プロジェクトメンバーを知る

マイルストーンに沿った
アウトプット

加工会社による
オーディション

アイデアから商品へ
ロットや販売価格
プロモーション戦略

海外への販売

21生産物
愛媛・兵庫・青森・福井

石川・秋田・熊本・北海道

630名 120アイデア 40商品 40商品

BBQイベント
地元ならではの調理方
生産者ならではの調理方

Slackなど運営が主導 加工会社を10社程度 アイデアを現実に変換
販売元・加工業者
などの役割分担

各地方のテレビ局と連携し、コンテンツ化する
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オフラインでの企画審査会はスター誕生のプラカードを上げる企画を作りたいと考えています

イメージ映像
各チームがアイデアを発表
（5分 x 20チーム）

加工会社・販売元会社が
その都度判断

プラカードを上げる企画、もしくは、投票など

そのままのアイデアだけではなく
アイデアのブッシュアップも

当日に結果発表

各地方のテレビ局が番組で取り上げる

1.5ヶ月の商品開発ステージへ



リアル展示販売会
@サンフランシスコ

10/1-5日間のイベントを実施し、多くのかたが来場、購入していただいた
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規格外プロジェクト進捗一覧

県 市町村 テレビ局 農家 品目 規格外 備考
愛媛 西予市 テレビ愛媛 田力本願 米 小米 12/18にキックオフ

天晴果樹園 柑橘 柑橘系 愛媛県の実証事業
無茶茶園 柑橘 柑橘系
よんまる水産 しらす しらす
佐藤真珠 真珠 真珠

兵庫 丹波篠山市 毎日放送 アグリヘルシーファーム 黒枝豆 黒枝豆 兵庫県の実証事業
アグリストリート 黒枝豆 黒枝豆
かまい農場 黒枝豆 黒枝豆
たぶち農園 黒枝豆 黒枝豆
みたけの里舎 黒枝豆 黒枝豆

青森 青森市 青森放送 カシス カシス 青森市の実証事業
黒にんにく
りんご

石川 金沢市 テレビ金沢 JA金沢市 五郎島金時 五郎島金時 JA金沢市と全面提携
加賀れんこん 加賀れんこん
源助だいこん 源助だいこん
金沢すいか 金沢すいか

福井 若狭町 福井放送 若狭梅 若狭梅
秋田 秋田朝日放送
熊本 熊本県民テレビ
北海道 テレビ北海道
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ビジネススキーム

more

シェアオーナー協会（仮）

事業構築・推進

サポーター⾃治体/企業 1⼝5万円 x 20⼝以上での申し込み
（100社/⾃治体を⽬指して進める）

・⼈材育成/社外交流
・ESG経営
・SDGs
・ブランディング
・マーケティング
・新規事業

・加⼯会社
・⾮加⼯会社
・⾷品メーカー
・⾮⾷品メーカー
など様々

参加メンバー

プロジェクトを指定して申し込みが可能
無料で参加できるが、定期的な企画開発会議などに参加

シェアオーナー制度へ特典付きでアップセル
⼈財育成として/社外との連携/オープンイノベーション

ワーケーション⽂脈など

ぜひご一緒させていただけませんか？

無料で参加
社内外で人員を募集



Pocket Ownersが目指す世界

一次産業にシェアオーナー制度を提供し、

ファンコミュニティを作ることで一次産業のあり方を変える

オーナー限定の参加型イベントの実施や

リアルな農作業体験などを実施することで

関係人口創出にも貢献し、観光経済への波及効果も実現する

クラウドファンディングのように一過性のものではなく

産直型ECのように単純な中抜きでもない
期間の幅を持って緩くつながるコミュニティにより持続可能な社会を目指す

この小さなコミュニティが無数にあることで

シェアオーナーの個性が生まれ、つながり、それが生産者にも波及する

日本から世界へ、世界から日本へ、一次産業を通して新しいシステムを創ります
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これまでにない農業を通じた地方との関わり方

関係⼈⼝

移住でも観光でもない
地⽅との関わり⽅

農家でも⽣産者でもない
農業との関わり⽅

関係農業⼈⼝
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yukihiro.nakabayashi@exest.jp

ぜひシェアオーナーと共に地方を盛り上げていただけませんか？


